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1> Préambule

La tracabilité en général, celle des fruits et légumesfrais et pommes de terre en particulier,
suppose de pouvoir vérifier et identifier a nimporte quel stade de la chaine d'approvisionnement
les intervenants etles marchandises.

Tout acteur est donc concerné par la tracabilité des produits dés lors quiil réceptionne de
la marchandise et qu'il la redistribue sous quelque forme que ce soit.

Ladoption d'un standard international est un moyen sir et fiable de répondre a ce besoin, de
nature a rassurer le consommateur et a faciliter la commercialisation des produits hors de nos
frontiéres.

Pour cela, il revient donc aux fournisseurs de fruits et légumes frais préemballés sans marque
commerciale d'identifier « ala source » les produits.

Ce document a pour objectif d'accompagner les fournisseurs dans la mise
en ceuvre des régles d'identification qui font I'objet de ce guide.

2> A qui s'adresse ce guide ?

Ce document s'adresse principalement aux acteurs suivants:

+ le producteur qui produit et récolte mais qui peutaussi assurer le conditionnement,

l'expédition et l'exportation des articles;

+ le conditionneur qui assure le lavage, le tri et le calibrage des produits puis les
conditionne en unités-consommateurs et/ou en unités logistiques (caisses, cartons...) ;

+ le grossiste qui réceptionne des palettes, gére des stocks produits, déconditionne et
reconditionne, effectue des préparations de commande et expédie la marchandise.
La plate-forme logistique a les mémes fonctions ;

+ le distributeur qui réceptionne la marchandise, gére des stocks produits, effectue la

gestion unitaire d'articles.

+ le transporteur qui achemine la marchandise tout aulong de la chaine d'approvision-

nement.



1
@ Tunisia Les régles d’attribution des codes a barres des produits | GS1Tunisia2009| 5

3> Quels sont
les produits concernés ?

Sont
concernés:

2 .

Tous les articles fruits et Iégumes frais préemballés’ a poids fixe sans véritable marque
commerciale destinés a étre vendus dans un point de vente a des consommateurs finaux.
Cependant certains produits vendusa la piéce sont aussi concernés par ces régles, tel que
I'ananas.

> Exemples:
« barquette de pommes « filet de pommes de terre + sachet d'endives

Ne sont pas
concernés:

Lesfruits et [Egumes emballés sur les lieux de vente ala demandelu client en magasin.
Cewx-ci sont considéés comme desderréesen vracet ne font paslobjetdd u mdentification
surle produit parle fournisseu

* lesproduitspréemballésontdesproduitsconditionnésqui sontemballésavant leur présentationa la ventedansun
emballagede quelquenature que ce soit, qui lesrecouwre entiecementou partiellement,maisde telle fagon que le
contenune puisseétrechangésansquelemballagesubisseine ouverture ou unemaodification.
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4 > Qui doit identifier les produits ?

« Identifier » un produit s'entend a la fois par :

+ le code ou le numéro qui va étre défini pour un produit donné;

+ sa transcription sous la forme d’un code a barres qui va lui permettre d'étre lu de maniére
automatique en caisse.

Concernant le code a proprement parler, il revient au « fournisseur » de l'article de l'attribuer
selon les régles définies dans le §5.

Il peut s'agir:

+ du producteur ou fabricant, s'il fabrique ou fait fabriquer (en Tunisie ou a l'étranger) l'article
préemballé et le commercialise.

+del'entreprise de négoce, de I'importateur ou du grossiste, s'il fait fabriquer (en Tunisie ou
a l'étranger) l'article préemballé ous'il le transforme (modification du conditionnement unitaire
de l'article).

Pour le code a barres correspondant, le fournisseur peut le faire au moyen d’un matériel
dimpression eninterne oufaire appel a un prestataire extérieur.

5> Comment attribuer
un code a un produit ?

Le code international d'identification des articles s'appelle le GTIN (Global Trade Item Number).
Celui-ci est construit a partir de 13 caractéres numériques.

Le respect des régles définies ci-aprés permet d'assurer l'identification non ambigtlie et unique au
plan international d’un produit sans marque commerciale.
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La structure du code

Le code GTIN-13 attribué par le fournisseur est d'une longueur de 13 chiffres. Il est composé de
plusieurs parties dont la responsabilité d'attribution est confiée a GS1 Tunisie
comme montré ci-apres :

+ll représente la capacité de
codification allouée a un fournisseur
par GS1 Tunisia. Ce « préfixe » est
attribué une seule fois a l'adhésion ;

+ Sa longueur est fixé par GS1 Tunisia il
est égale a 8 chiffres dont les 3 premiers est
un préfixe pays.

« Le préfixe entreprise est unique au
monde pour un fournisseur donné;

+ Cette donnée est fixe.

« Il s'agit du numéro attribué

par GS1 Tunisia a chaque produit
susceptible de passer de maniére
unitaire en caisse ;

+ Les régles d'attribution sont
détaillées dans les pages suivantes;

« Cette donnée nécessitera un nouveau
calcul dela clef de contréle.

+ Elle est destinée
afiabiliser la
lecture optique;
« Il s'agit d’une
variable dont la
valeur dépend
des 12 chiffres
précédents.

attribuer lerang:
numéroter les chiffres de
1a13 dedroite a gauche 13

METHODE DE CALCUL DE LA CLEF DE CONTROLE

additionner les chiffres

du code de rang pair 1 3 2 2 6 5 =19
multiplier le résultat par trois 19x3 =57
additionner les chiffres
du code de rang impair 6 9 1 0 3 =23
additionner les étapes 3 et 4 57 +23 =80
soustraire le résultat de I'étape 5

___dumultiplede 10supériewr 80-80£0)
GTIN complet 6 1 9 3 1. 2 0 2 3 6 5 0

Remarque:

Lorsque le résultat de la phase 5
est un multiple de 10 (exemple : 60, 70, 80),
le caractére de contréle est égal a 0.
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Les principes de base

Le respect des principes évoqués ci-dessous est impératif pour garantir l'intégrité du systéme
d'identification international GS1:

+ Toute unité-consommateur sans exception (c'est-a-dire susceptible d'étre lue en caisse),
doit étre identifiée par un code GTIN-13 fournisseur.

+ Si plusieurs articles chez un fournisseur possédent exactement les mémes critéres mais viennent
de différents producteurs, il n'y a pas besoin de créer un code par producteur.

Exemple:

Jacheéte des tomates rondes, calibre 57/67, Les critéeres sont rattachés
catégorie 1 conditionnées en barquette de au produit a codifier

6 fruits de chez « Mr Légume »: je n'ai qu'un et non au processus

seul GTIN d’approvisionnement de ce
méme si les tomates viennent du producteur produit.

XouY.

+ GS1 Tunisia recommande de créer les GTIN (les codes) de maniére séquentielle, comme un
compteur.

+ Le code ainsi défini ne contient aucune information. Par contre, il permet de retrouver les
informations de |'article concerné dans une base de données.

+ Le code produit doit permettre d'identifier l'article au niveau le plus fin, c'est-a-dire un
niveau d'identification qui permet a un produit détre commandé, livré et facturé avec ce
code. Les critéres a retenir pour définir sideux produits doivent avoir le méme GTIN ou des GTIN
différents

sont précisés ci-apres.

Exemples :

Selon ses besoins de codification, I'entreprise A

s'est vu attribuer par GS1 Tunisia une série Barquettes de fraises 250G

de codes qui commence par le préfixe 6192012000018

61920120 et limitée a 13 chiffres. Barquettes de 6 pommes golden
Dés lors, la codification des articles de 6192012000025

I'entreprise A peut s'établir de la maniéere

suivante :

Dela méme maniere, l'entreprise B s'est vu
attl.'|buer par GS1 Tunisia ’u.ne série de codes Filet de pommes de terre 300G
qui commence par le préfixe 61920121 et 6192012100015

limitée a 13 chiffres.
Dés lors la codification d icles d Filet d'oranges de 1kg
és lors, la codification des articles de 6192012100022

I'entreprise B peut s'établir de la maniére
suivante :
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Les critéres entrant dans la définition du code

Les critéres qui engendrent la création d'un nouveau GTIN sont cités ci-dessous.
Certains critéres étant liés au type de produit, il va de soi que la codification de certains produits
ne tiendra pas compte de tous les critéres.

+ Marque commerciale

(ne s'applique pas dans le cas présent des articles sans marque commerciale);
+ Famille (Espéce, par ex : pomme)

+ Variété ou type commercial (par ex : Golden outomate ronde /en grappe)
* Type de conditionnement et quantité contenue (barquette, plateau, sachet de 500 g...)
+ Pays d’origine

+ Catégorie (par ex : Pomme golden, catégorie 1)

« Calibre (par ex : Nectarine blanche, petit Bet-,- de 67 mm)

+ Traitements post récolte : codes différents selon quilyaeu

ou non traitement (réponse de type oui/non)

+ Produit OGM (oui/non) selon évolution de la législation

- Type de culture Note : La notion de

commerce équitable est

+ Biologique
. , T un critére pouvant justifier
+Raisonnée ouintégrée P J
la création d’'un nouveau
+ Autres

GTIN dés lors qu'il peut étre

+ Signes officiels de qualité ] .
commandé selon ce critére.

+ AOC (Appellation d'origine contrélée)

+ Label rouge

+IGP (Indication Géographique Protégée)

+ CCP (Certification conformité produit)

« Ou équivalent pays tiers accepté parla communauté européenne.

Les critéres suivants n‘entrainent pas un changement de GTIN :

+ Coloration

« Autres critéres qualitatifs : Les critéres qualitatifs, physicochimiques mesurables tels que le taux
de sucre, la fermeté oul'acidité ne sont pas retenus.

Chaque fois qu’un produit est commercialement différent, c’est a dire qu’un des critéres
cités ci-dessus est modifié, il doit avoir un nouveau GTIN qui permettra de l'identifier
dans un catalogue produit, un cahier des charges, une base de données tracabilité ainsi
que dans les flux d'informations de la commande, la livraison a la facture.
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FAMILLE/ESPECE

Marque commerciale
Variété

Quantité (poids

net ounbre de

piéces)

Type d'emballage/
présentation
Catégorie

Calibre

Origine

Traitement post récolte
Type de culture
Produit OGM*

Signe officiel de qualité
GTIN

Exemples d’attribution des codes
Pour le préfixe entreprise 61920120, des codes différents sont attribués enfonction
des caractéristiques des produits :

NECTARINE FRAISE

blanche blanche blanche gariguette gariguette
6 fruits 6 fruits 1kg 200g 5009
barquette barquette plateau barquette barquette
61/67 mm 61/67 mm 61/67 mm

Tunisia Tunisia Tunisia Tunisia Tunisia
non oui non non non

non non non non non

6192012000018 6192012000025 6192012000032 6192012000056 6192012000070

Les bonnes pratiques de gestion de la codification

Cette partie recense les bonnes pratiques qui permettentde garantir l'intégrité et le bon
fonctionnement du systéeme d'identification des produits.
Une fois l'article identifié et marqué, le fournisseur doit enregistrer le code dans sabase de

données.

Toute entreprise dans la chaine d'approvisionnement recevant et commercialisant des articles
déja identifiés par un GTIN et marqués du code a barres correspondant (typiquement le grossiste
ou l'importateur) doit I'enregistrer et le transmettre a son client.

Afin de ne pas multiplier de maniére exponentielle le nombre de codes, il est recommandé de

créer prioritairement les codes qui sont commandés par les acheteurs.

Chaque fournisseur doit veiller a ne transmettre a ses partenaires que les codes concernés par
les échanges etnon pas I'ensemble de son référentiel.
Afin defaciliter la transmission des codes aux clients, il faut s'assurer que les codes créés soient

connus des commerciaux ou que vos clients aient tous un acces a labase de données (éviter les
accés restreints au moins ala consultation de la base de données).

Par ailleurs, il est recommandé de nommer un contact dans I'entreprise pour la communication
des codes aux clients.

Réutilisation des codes : Pour la réutilisation d'un code GTIN il estrecommandé de respecter un
délai de 4 ans minimum apreés la fin de commercialisation du produit. Dans tous les cas, il est
préférable d'en avertir ses clients.



